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Uvod

Ve vyspélych zemich svéta zastava kultura, vedle celé fady jinych funkci, roli vyznamného
ekonomického faktoru, ktery se projevuje napiiklad v odvétvich hudebniho, filmového,
vydavatelského primyslu a v dal§ich tzv. odvétvich kulturnich primysli. Jako soucast
ekonomického systému plsobi kultura na zvySeni zaméstnanosti, ma podil na tvorbé hrubého
domaciho produktu a vykazuje vysokou miru pfidané hodnoty. Nezanedbatelné jsou rovnéz
multiplikacni efekty kulturnich Cinnosti, které se projevuji v rozmachu jinych podnikatelskych
aktivit a sluzeb. Kultura nemalou mérou podnécuje kreativitu a inovace V ostatnich sférach
spolecnosti a stimuluje nova progresivni ekonomicka odvétvi tzv. kreativnich primyslu.
Presto je vSak role kulturniho a kreativniho sektoru v ekonomickém kontextu i nadale do
znacné miry opomijena.

Vyhodnocovani spolecensko-hospodarského ptinosu téchto ekonomickych odvétvi je
pomérn¢ mladym trendem, z ¢ehoz prameni i relativni nedostupnost, resp. absence
relevantnich statistickych dat. Soucasné statistické nastroje neumoziuji v nékterych ptipadech
fadné uchopeni odvétvi kulturnich a kreativnich pramysld, protoze kategorie odvétvové
klasifikace NACE byvaji casto pfili§ Siroce vymezené. Krom¢ toho cast kulturnich
a predevsim kreativnich aktivit probiha v ramci ekonomickych subjektl, jejichz primarni
predmét ¢innosti nespadéa do odvétvi kulturnich a kreativnich pramysli.

Evropsky statisticky ufad, Eurostat, jiz identifikoval ekonomicky vyznam kulturniho
a kreativniho sektoru v rdmci Evropské unie a 0 totéz se v ramci tzv. Vysledkit uctu kultury
CR pozdgji pokusil Cesky statisticky ufad (CSU) ve spolupraci s Narodnim informa¢nim
a poradenskym stfediskem pro kulturu (NIPOS). V soucasnosti jsou tedy k dispozici zakladni
analytické vystupy ze studii Eurostatu i nékterych dalsich subjektii (v ramci CR jmenujme
predevsim Institut uméni — Divadelni ustav), jez primarné sleduji ekonomicky piinos,
zaméstnanost a ostatni aspekty odvétvi kulturnich a kreativnich primysli na trovni EU i CR.
Na urovni hl. m. Prahy ale nejsou k dispozici zadna statisticka data a relevantni informace,
které by byly zacileny na odvétvi kulturniho a kreativniho sektoru v Praze tolik vyznamna.

Z tohoto diivodu jsme vyuzili existujici statistickd data CSU a provedli jsme vlastni
analyzu odvétvi kulturnich a kreativnich primysla v kontextu hl. m. Prahy, jez si klade za cil
zakladnim zplGsobem zmapovat kvantitativni a strukturdlni charakteristiky ekonomickych
subjektt operujicich na tizemi hlavniho mésta v odvétvich kulturnich a kreativnich pramysla.
Vzhledem K nejriznéjsim metodickym omezenim maji vystupy z analyzy pouze informativni
charakter. Pfesto v$ak Ize na jejich zakladé dolozit mimotfadnou pozici Prahy v kontextu CR,
kterou zaujima vramci odvétvi kulturnich a kreativnich pramysla at' jiz z perspektivy
zamgstnanosti, Nebo jejich podilu na hrubém domacim produktu, resp. hrubé ptidané hodnote.



Hlavni zavéry

Vzhledem ktomu, Ze neexistuje zcela jednotny pfistup k vymezeni odvétvi kulturnich
a kreativnich primysll, setkavame se v ramci ruznych studii a analyz zamétfenych na
problematiku téchto progresivnich ekonomickych odvétvi se znaéné odliSnymi a vzajemné
obtizné porovnatelnymi zavéry.

Podle studie Evropské komise ,,The Economy of Culture in Europe se v roce 2003 odvétvi
kulturnich a kreativnich primyslt podilela v zemich EU-15 na hrubém domacim produktu
(HDP) 2,6 % a na HDP CR 2,3 %. Podle tzv. Vysledkii tictu kultury CR za rok 2010, které
prezentuje CSU ve spolupraci s NIPOS, se kulturni a kreativni odvétvi podileji 1,9 % na HDP
CR a 2,6 % na hrubé ptidané hodnoté (HPH) CR. Studie spolenosti TERA Consultants
, Building a Digital Economy: The Importance of Saving Jobs in the EU’s Creative
Industries, ktera v porovnani se zavéry Evropské komise a Institutu uméni — Divadelniho
ustavu odliSnym zpisobem vymezuje ¢innosti spadajici do odvétvi kulturnich a kreativnich
pramysld, konstatuje, ze sledovana odvétvi se v roce 2008 podilela na HDP zemi EU-27
4,5 %.

Podle nasich orienta¢nich propoéti provedenych na zakladé dat CSU se Sifeji vymezena
odvétvi kulturnich a kreativnich primysli v roce 2010 podilela na HPH CR témét ze 4,9 %
(z toho kulturni pramysly 1,9 % a kreativni prumysly 3 %).

Vys§i hodnoty jsme identifikovali v piipadé Prahy jako kulturnim a inovaénim centru Ceské
republiky, kde je ekonomicky vyznam kulturniho a kreativniho sektoru oproti
celorepublikovému priaméru ptiblizné dvojnasobny. Odvétvi kulturnich a kreativnich
prumyslt se na zakladé nami provedené analyzy podileji na HPH Prahy z vice nez 10 %
(z toho 3,8 % kulturni a 6,4 % kreativni primysly) a zaroven se hlavni mésto podili 53,5 %
na ¢asti HPH CR, ktera je vytvafena kulturnimi a kreativnimi primysly. Z ekonomického
hlediska v Praze k nejvyznamngj$im odvétvim patii vybrané kreativni ¢innosti z oblasti
informacnich technologii (napf. programovani), Vramci kulturniho sektoru pak tvorba
televiznich a rozhlasovych programt a vysilani nasledovana vydavatelskymi ¢innostmi.

V ramci analyzy jsme pracovali se specifickym datovym souborem s udaji z Registru
ekonomickych subjekti (RES), ktery obsahuje informace o aktivnich ekonomickych
subjektech (tzv. statistickych jednotkdch typu podnik) podle mistnich jednotek, resp.
pracovist. Na zadklad¢ provedené analyzy mizeme konstatovat, ze na uzemi Prahy v odvétvi
kulturnich a kreativnich pramyslt aktivné pasobi celkem 37 617 mistnich jednotek
(z toho 9 892 v kulturnich odvétvich a 27 725 v ramci kreativnich odvétvi), coz piedstavuje
12,6 % z jejich celkového mnozstvi v Praze. V této souvislosti v§ak musime poznamenat, Ze
uvedeny pocet aktivnich ekonomickych subjektl, resp. mistnich jednotek, méa pouze
orientaéni vypovidaci hodnotu a Ize jej s velkou pravdépodobnosti povazovat za ponékud
nadsazeny, a to s ohledem na existujici metodickd omezeni, vyplyvajici pfedevs§im z podstaty
uspotfadani RES a odvétvové klasifikace ekonomickych ¢innosti NACE.

Analyza déle naznacila, Ze nejen z ekonomického hlediska (méfeno hodnotou podilu na
HPH), ale i z hlediska zaméstnanosti je vyznam odvétvi kulturnich a kreativnich pramysli
V hl. m. Praze mimotadny. V ramci pracovist’ analyzovanych ekonomickych subjekti plisobi
na uzemi Prahy témét 125 tis. osob (z toho 45,6 tis. v ramci kulturnich primysli a 79,3 tis.
v ramci kreativnich primyslt), coz predstavuje odhadem okolo 14 % z celkového objemu
pracovni sily v Praze.



1. Definice a vymezeni kulturnich a kreativnich pramyslu

Univerzalni definice kulturnich a kreativnich primysli neexistuje. Uplatiuji se rizné ptistupy
k vymezeni téchto, z hlediska ekonomického a spole¢enského rozvoje stale vyznamnéjsich,
odvétvi.

1.1. Definice kulturnich prumysiu

Termin kulturni primysl (v jednotném c&isle!) byl poprvé oficidlné pouzit predstaviteli
Frankfurtské Skoly (Adorno, Horkheimer) v roce 1944, ptiCemz jeho vyznam mél znaéné
negativni podtext. Podle Adorna a Horkheimera se kultura chapana jako tzv. vysoké uméni
Vv poloviné€ 20. stoleti prakticky vytratila a stalo se z ni néco, s ¢im lze obchodovat. Primysl
a kultura mély byt podle nazoru téchto predstaviteld Frankfurtské Skoly protipoly, avsak
Vv moderni demokratické dobé doslo k jejich podivnému propojeni - odtud vznik terminu
kulturni promysl.

Termin kulturni primysly (v mnozném C¢isle!) pouzili na konci 60. let 20. stoleti poprvé
francouzsti sociologové Miege, Morin a Huet, ktefi némeckym piedchidcim vycitali
ptedevsim to, Ze implikovali naprostou sjednocenost v ramci kulturniho primyslu, pficemz
v piipad¢ kulturnich primysli o zadné jednotné struktufe mluvit nelze, protoze kulturni
pramysly pfedstavuji velice rozmanitou Skalu obort lidskych ¢innosti, z nichz kazdy mé svou
vlastni logiku a organizuje se podle svych vlastnich principi.?

Kulturni primysly mizeme definovat nasledovné: ,, Kulturni primysly zahrnuji ekonomické
aktivity, které spojuji koncepcni, tvircéi a produkcni funkce s komercénimi aktivitami ve
velkem. Toho dosahuji poskytnutim hmotné pomoci ¢i vyuzitim komunikacnich technologii.” 3

1.2. Definice kreativnich primyslu

Zatimco termin ,kulturni pramysly” ma svij ptivod ve Francii, termin ,kreativni (tviréi)
primysly* pochdzi z anglosaskych zemi, konkrétné z Australie, kde byl poprvé oficialné
pouzit v roce 1994. V Evropé se termin ,,kreativni pramysly* objevuje poprvé oficialné v roce
1997 ve Velké Britanii, kdy administrativa Tonyho Blaira ustavila meziresortni pracovni
skupinu pro kreativni primysly (Creative Industries Taskforce).*

Oficidlni britsk4 definice kreativnich primyslu, kterd se zahy stala modelovou pro celou fadu
dalsich stati svéta, ma nasledujici podobu: ,, Kreativni prumysly jsou primyslova odveétvi,
jejichz zakladem je individualni lidska kreativita, lidské dovednosti a talent. Zaroven jsou
kreativni priamysly odvétvimi s potencialem vytvaret bohatstvi a pracovni mista zejména
prostiednictvim vyuziti dusevniho viastnictvi.

! CIKANEK, M., 2009 (str. 13)

2 CIKANEK, M., 2009 (str. 14 -15)

® The Economy of Culture in Europe, 2006 (str. 47)
* The Economy of Culture in Europe, 2006 (str. 46)
® CIKANEK, M., 2009 (str. 47)



1.3. Vymezeni odvétvi kulturnich a kreativnich primyslua

Pfi vymezeni odvétvi kulturnich a kreativnich pramysli (viz tabulka ¢. 1) lze v obecné roviné
vychéazet ze studie ,,The Economy of Culture in Europe*®, kterou si nechala vypracovat
Evropska komise v roce 2006.

Kulturni odvétvi miizeme rozd¢lit na neprimyslova a pramyslova. Pro neprimyslova kulturni
odvétvi je typické, ze produkuji nereprodukovatelné zbozi a sluzby, které jsou konzumovany
na jednom misté (napf. koncert, umélecky veletrh, vystava). Za neprumyslova kulturni
odvétvi tedy povazujeme vytvarnd umeéni (malifstvi, sochafstvi, femesla, fotografovani), trhy
S uménim a starozitnostmi, scénickd uméni (opera, orchestry, divadlo, tanec, cirkus) a kulturni
dédictvi (muzea, knihovny, archeologicka nalezisté, knihovny, archivy). Pro pramyslova
kulturni odvétvi je typicka produkce kulturnich produktd uréenych k masové reprodukei,
hromadnému S$ifeni a exportu (napi. kniha, film, zvukova nahravka). Mezi primyslova
kulturni odvétvi tedy patfi film a video, videohry, vysilani, hudba a vydavani knih a tisku.”

V piipad€ odvétvi kreativnich primysli se kultura stava ,tviréim* vstupem do produkce
,nekulturniho zbozi*. Konkrétné jde o aktivity, jakymi jsou design (mddni navrharstvi, design
interiéri a produkttr), architektura a reklamni pramysl. Kreativita je tedy chapana ve smyslu
vyuziti kulturnich prostfedkii jako zprostiedkujicich produktii ve vyrobnim procesu
nekulturnich odvétvi a tedy jako zdroj inovace.

Tabulka €. 1: Vymezeni kulturnich a kreativnich priamysli podle Evropské komise®

Sektor Oblasti Odvétvi Pododvétvi
vytvarné umeni femesla, malifstvi, sochafstvi, fotografie
oblast tradi¢niho uméni scénicka uméni divadlo, tanec, cirkus, festivaly
kulturni dédictvi muzea, knihovny, archeologické naleziste,
kulturni archivy
primysly film a video

televize a rozhlas

oblast kulturnich pramysla videohry
hudba hudebni pramysly, ziva hudebni vystoupeni
knihy a tisk
design modni pramysl, graficky pramysl, design

interiéri, primyslovy design

oblast kreativnich primysli
architektura

kreativni
pramysly reklamni primysl

oblast ptibuznych odvétvi vyrobci PC, MP3,
prehravacu atd.

Zdroj: The Economy of Culture in Europe, 2006

® Studie dostupna z: http://www.keanet.eu/ecoculture/studynew.pdf

" The Economy of Culture in Europe, 2006 (str. 2)

& The Economy of Culture in Europe, 2006 (str. 2)

% Pro ugely analyzy kulturnich a kreativnich pramyslii v ramci hl. m. Prahy (kapitoly 4 a 5) bylo uplatn&no iri
vymezeni, neZ jaké je uvedeno Vv tabulce ¢. 1 (viz tabulky ¢. 4 a 8)



http://www.keanet.eu/ecoculture/studynew.pdf

2. Ekonomicky vyznam kulturnich a kreativnich prumyslu
v EUaCR

Role kulturnich a kreativnich prumysli je stdle do znacné miry nepravem opomijena.
Vyhodnocovani hospodéiské vykonnosti téchto odvétvi je relativné mladym trendem, protoze
stale ma znacné zastani nazor, ze ekonomicky pifinos uméni a kultury je omezeny. Jednim
z disledki tohoto skeptického postoje je nedostatek statistickych nastrojui, schopnych méfit
piinos kulturnich a kreativnich priimysl v ekonomice.*°

Vyznam odvétvi kulturnich a kreativnich primysld vramci EU (dale jen “odvétvi®)
vymezenych vySe v tabulce ¢. 1, mizeme ilustrovat na zakladé nasledujicich (bohuzel jiz
nepfili§ aktudlnich) ekonomickych ukazatela:

o Odvétvi dosahlo obratu vice nez 654 miliard € (v zemich EU-15 v roce 2003)**
o Pfidana hodnota odvétvi k HDP EU &inila 2,6 % (v zemich EU-15 v roce 2003)*

o Rust odvétvi v EU-15 byl v letech 1999-2003 o0 12,3 % vyssi nez celkovy rist
hospodafstvi

Na zakladé udaji z aktualngjsi studie ,, Building a Digital Economy: The Importance of
Saving Jobs in the EU’s Creative Industries“,*> kterou v bieznu roku 2010 publikovala
spole¢nost TERA Consultants se odvétvi kulturnich a kreativnich primyslt v roce 2008
podilela 4,5 % na HDP EU-27 (pro ilustraci: chemicky prumysl jen 2,3 %). I pfi védomi
pouziti zna¢né odlisnych metodik (a zmény poctu zemi v ramci EU) mizZeme v porovnani
svySe uvedenymi zaveéry zroku 2003 konstatovat, Ze vyznam kulturnich a kreativnich
odvétvi vzrostl.

Podle tdaju ze studie ,,The Economy of Culture in Europe* ptispéla v roce 2003 dynamicky
se rozvijejici odvétvi kulturnich a kreativnich primysli do ekonomiky CR celkovou &astkou
5 577 miliont €, coz piedstavovalo 2,3 % ptidané hodnoty ¢eského HDP. Porovname- li tento
ukazatel s ostatnimi zemémi stfedoevropského makroregionu, CR zaujimala druhé misto hned
za Némeckem (viz tabulka ¢. 2). Vramci celé EU-27 predstavovala odvétvi kulturnich
a kreativnich pramysli nejvyssi podil na ptidané hodnot¢ HDP ve Francii (3,4 %), naopak
nejniz§i na Malte (0,2 %).

Graf ¢. 1 ukazuje vysi pridané hodnoty kulturnich a kreativnich primysli na ¢eském HDP ve
srovnani s ostatnimi vybranymi ekonomickymi odvétvimi. Je moZna aZz piekvapivé, Ze
kreativni a kulturni primysly zaznamenavaji vyssi piidanou hodnotu nez napiiklad v Ceské
republice vyznamné odvétvi chemického primyslu.

1% The Economy of Culture in Europe, 2006 (str. 1)

' Pro srovnéani: obrat vyrobet ICT &inil v témze roce 541 miliard €

12 Pro srovnani: obchod s nemovitostmi 2,1 %; chemicky primysl 2,3 %; potravinaisky primysl 1,9 %;
13 Studie dostupna z: http://www.droit-technologie.org/upload/dossier/doc/219-1.pdf
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Tabulka €. 2: Pridana hodnota odvétvi kulturnich a kreativnich primysli na celkovém
HDP v jednotlivych zemich stiredoevropského makroregionu (2003)

Poradi | Zemé Obrat odvétvi kulturnich a kreativnich praimysla | Pfidana hodnota na
(v milionech €) HDP (v %)
1. Némecko 126 060 2,5
2. CR 5 557 2,3
3. Slovensko 2498 2,0
4. Rakousko 14 603 1,8
5.-6. Polsko 6 235 1.2
5.-6. Mad’arsko 4 066 1,2

Zdroj: The Economy of Culture in Europe, 2006

Graf & 1: Pridana hodnota k HDP CR u vybranych ekonomickych odvétvi (2003)

Podil vybranych odvétvi na pfidané hodnoté HDP CR (2003)
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Zdroj: The Economy of Culture in Europe, 2006

Zavérem kapitoly se zmifime o tzv. uétu kultury CR, ktery od roku 2009 kazdoro&né
zpracovava CSU ve spolupraci s Narodnim informaénim a poradenskym stiediskem pro
kulturu (NIPOS). Podle Fysledkii uictu kultury CR za rok 2010** se odvétvi kulturnich
a kreativnich odvétvi podilela na HDP cca 1,9 % a na HPH 2,6 %. Tato relativné¢ nizsi
hodnota (ve srovnani se zaveéry uvedenymi Vramci kapitol 4 a 5) je primarné dusledkem
uplatinovaného uzs$iho vymezeni kulturnich a pfedev§im kreativnich primysld, jeZ v ramci
uétu kultury CR zahrnuji pouze oblast architektury, designu a reklamy (nejsou tedy brany
V potaz napt. kreativni Cinnosti z oblasti informacnich technologii). Vymezeni kulturnich
a kreativnich primysli, které je uplatiiovano v ramci uétu kultury CR, nejlépe znézoriiuje nize
uvedend tabulka €. 3, tzv. tabulka trojsektorového ¢lenéni kultury, ve které jsou rovnéz
uvedeny kli¢ové makroekonomické ukazatele pro jednotlivé oblasti kulturnich a kreativnich

pramysla.

1 Studie dostupna z: http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/V%C3%BDsledky-
%C3%BA%C4%8Dtu-kultury-%C4%8CR-za-rok-2010_def web.pdf
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http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/V%C3%BDsledky-%C3%BA%C4%8Dtu-kultury-%C4%8CR-za-rok-2010_def_web.pdf

Tabulka ¢. 3: Trojsektorové ¢lenéni kultury (data platna k roku 2009)

EXPORT ZBOZI
ASLUZEB

(2010)
IMPORT (2010)
AFYZICKYCH

0S0B

=
g
w0
a.

- 1 6 | 8 f o § o J o+ J 2 1 3 § 4 J 7 |

(=}

gl 91.03 1,244,115 1,955 31,479 36,041 291 2,235308 2,226,083 9,225 991,193 471,173

g"ggfe“,;g 91.02 2,808,767 7,448 108771 203,940 482 4,514,978 4,506,209 8,769 1,706,211 1,177,261
R Kuhovny 91.01 2,187,960 6,618 - - 5485 3,481,536 3,604,180 122,644 1,293,576 327,279
=] Y
= .
RN Scenickd  90,01,02,04 5,838,605 17,050 61,172 187,889 1,762 10,471,273 13,471,148 2,999,875 4,632,668 250,251
= 7
S Vitvamd  74.20,90.03 1,988,392 4177 28,381 31,053 6013 4,627,195 4,396,643 230,552 2,638,803 1,738
=2 Remesla 272 5,551,545 2,108,429 : 0

Kulturni

a umeélecké 85.52 8,592 3,992 0

vzdélavanii

<
C i ] - 14,087,859 2,181,348 22,950,290 ‘; 11,262,451 2,221,102

Film a video 59.11 - 14 534,911 1,756 6,356,763 4,762,862 1,182 6,026,182 4,839,374 1,186,808 5,491,271 733,750
Videohry 58.21 3,510,896 233 = = 19 6,122,044 5,808,420 313,624 2,611,148 347,318
Televize 60.20 9,176,371 3,777 109,900 707,769 78 17,703,086 13,376,144 4,326,942 8,526,715 1,593,398
Rozhlas 60.10 1,598,083 1,724 1,751 4,649 160 3,210,452 3,152,731 57,721 1,612,369 344,907

KULTURNI
PRUMYSLY

Knihyatisk 8111314 11,800,678 12,070 6,410,257 4,509,631 927 34,129,235 34,029,245 99,990 22,328,557 861,301
Hudba 59.20 3,510,896 9,770 101,620 2,615 2,262,183 2,033,124 229,059 1,591,507 154,525

970
792

Architektura 71.11 10,145,312 8,915 318,200 59,444 25,116,251 23,113,353 2,002,898 14,970,939 1,783,120
Reklama 73.11 20,762,905 13,593 12,122,622 8,450,020 1,334 68,504,483 65,859,453 2,645,030 47,741,548 1,535,077
Design 7410 1,103,677 726 363,958 1,857,434 2,734,756 2,477,945 256,811 1,631,079 189,486

500
- SRR 2R PR sliseniel kR

SeEama - 8,503,899 61,493 11,637,485 9,280,299 2,357,186 3,133,586 739,008

Zdroj: Institut uméni — Divadelni Gstav (http://www.divadelni-ustav.cz/cs/jak-vymezit-kreativni-prumysly-v-cr)

6,214,144

12,161,567 1,035,199

KREATIVNI PRUMYSLY
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3. Zamestnanost v ramci kulturniho (a kreativniho) sektoru
v EU aCR

Studie ,,Building a Digital Economy: The Importance of Saving Jobs in the EU’s Creative
Industries “* uvadi, ze odvétvi kulturnich a kreativnich primysla v roce 2008 v zemich EU-27
zamé&stnavala celkem 8,5 milionu osob (tj. 3,8 % z celkového objemu pracovni sily) a pii
SirSim  vymezeni kulturnich a kreativnich pramyslt, které se vice pfiblizuje nami
uplatnovanému (viz kapitoly 4 a 5), pocet pracujicich ¢inil 14,4 milionu, coz predstavuje
6,5 % z pracovni sily soustfedné v zemich EU-27.

Podle studie Eurostatu ,,Cultural statistics — 2011 edition“*® pracovalo v odvétvich kulturnich
pramyslt (bez kreativnich pramysli)™®, vroce 2009 v Ceské republice piiblizng 84 tisic
zaméstnancl, coZ predstavovalo 1,7 % z objemu pracovni sily v CR. V ramci zemi EU-27,
kde bylo v roce 2009 zaméstnano v hlavnich kulturnich odvétvich celkem 3,6 milionu lidi, je
v pruméru podil zaméstnanych v téchto odvétvich na celkovém objemu zaméstnanych totozny
jako v CR, tedy 1,7 %. Z hlediska zaméstnanosti jsou relativné nejvyznamnégjsi kulturni
primysly ve skandinavskych ¢lenskych zemich (v Déansku, ve Finsku a Svédsku) a také
ponékud piekvapivé v Litvé, kde je v odvétvich kulturnich primysli shodné zaméstnano
2,3% zcelkového objemu pracovni sily. Naopak nejniz§i hodnoty byly zaznamenany
v Rumunsku (0,8 %) a v Portugalsku (0,9 %)."

Ve stavajicich zemich EU nebyly zjistény zadné zéasadni odliSnosti v genderové struktufe
zaméstnanct kulturniho sektoru v porovnani s ostatnimi odvétvimi ekonomiky, nicméné byl
identifikovan mirné nadprimérny podil zaméstnanych Zen (napf. v knihovnach a archivech
tvori vice nez 70 % pracovnikt). U dalSich vybranych ukazatelti (vzdélanostni struktura, typ
pracovniho tvazku, izemni koncentrace pracovnikti v kulturnim sektoru aj.) byla prokazana
vyznamna specifika zaméstnanosti v odvétvich kulturnich primysld (pozn. autora: nize
uvedena specifika Ize v obecné roving aplikovat i na néktera odvétvi kreativnich primysla).*®

Specifika zaméstnanosti v kulturnim sektoru - oproti ostatnim ekonomickym odvétvim - jsou
na trovni EU podle zavéru studie ,,Cultural statistics — 2011 edition* nasledujici:

o Vy$§i vzdélanostni troven zaméstnanctl,

o Mmensi podil zaméstnanch pracujicich na plny pracovni tivazek a naopak zvySeny podil
zaméstnancl pracujicich na ¢astecny uvazek,

o zvySeny pocet osob pracujicich z domova,
o zZvySeny pocet osob majicich vice nez jedno zaméstnani,
o prevazujici koncentrace pracovniki s v oblastech s vysokym stupném urbanizace.

V piipad€é zaméstnancli (ale 1 samostatné podnikajicich osob) v kulturnim sektoru obecné
plati, Ze v porovnani s vétSinou ostatnich sektord ekonomiky dosahuji vysSiho stupné

> Studie dostupnd z: http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY _OFFPUB/KS-32-10-374/EN/KS-32-10-374-
EN.PDF

® Kulturni primysly jsou zde Eurostatem zjednoduiend vymezeny jako oddily NACE 58 (vydavatelské
¢innosti), 59 (¢innosti v oblasti filmt, videozaznami a televiznich programt, potfizovani zvukovych nahravek a
hudebni vydavatelské ¢innosti), 60 (tvorba programil a vysilani), 90 (tvirci, umélecké a zabavni ¢innosti) a 91
(¢innosti knihoven, archivll, muzeii a jinych kulturnich zatizeni);

' EUROSTAT: Cultural statistics — 2011 edition — str. 68

'8 EUROSTAT: Cultural statistics — 2011 edition — str. 64
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vzdélani. V. EU ma v kulturnim sektoru vysokoskolské vzdélani vice nez polovina
pracovniki, pficemz prumér vysokoskolsky vzd€lanych lidi napfi¢ vSemi ekonomickymi
odvétvimi je niz8i o 24 % (na Slovensku ¢ini tento rozdil dokonce 34 % ve prospéch
pracovnikti kulturniho sektoru, na Malté vsak jen 4 %). V CR je tento rozdil také velmi
zietelny: 40 % pracovnikli v kulturnim sektoru ma vysokosSkolské vzdélani, zatimco
v ostatnich ekonomickych sektorech pocet zaméstnancti s vysokou $kolou nedosahuje ani
20 %."° Presto je viak podil vysokoskolsky vzd&lanych pracovnikil v kulturnim sektoru v CR
nizsi, nez je pramér EU, coz je vSak primarné zptisobeno obecné nizsi vzdélanostni urovni
obyvatel CR (ve srovnani se “starymi ¢lenskymi zemémi EU).

Signifikantnim znakem zam¢stnanosti v kulturnim sektoru je rovnéz skute¢nost, Ze pracovnici
jsou ve zvySené mife zaméstnani pouze na CasteCny uvazek. V zemich EU je zaméstnano
19 % vSech zaméstnanci na cCasteCny uvazek, ovSem v ptipadé pracovnikil v kulturnim
sektoru je to 25 % (v Nizozemsku dokonce rovnych 60 %). V CR, kde obecnd neni
zaméstnavani na ¢asteCny uvazek piili§ rozsiteno (na CasteCny tvazek pracuje piiblizné jen
6 az 7 % zaméstnanci), je Vv kulturnim sektoru podil pracujicich na ¢astecny tivazek oproti
ostatnim ekonomickym odvétvim vice nez dvojnasobny. V CR je také oproti ostatnim
odvétvim v ramei kulturniho sektoru zaméstnano vice osob formou ¢asové omezenych brigad
(resp. dohod o provedeni prei(:e).20 Skutecnost, Ze zaméstnanci kulturniho sektoru pracuji
¢asto i jinymi formami nez na hlavni pracovni pomér, Si Ize vysvétlit mimo jiné i sezénnim
charakterem nckterych kulturnich odvétvi (naptf. provozovani kulturnich pamatek,
historickych staveb a obdobnych turistickych zajimavosti).

Dalsim specifikem kulturniho sektoru je zvySeny pocet osob pracujicich z mista bydliste.
V zemich EU pracuje 26 % pracovniki v oblasti kultury z domova (ve Svédsku dokonce vice
nez 40 %), zatimco v ostatnich odvétvi ekonomiky je to pouze 13 % pracujicich. V CR je
prace z domova obecné mnohem méné rozsifena, ovsem podobné jako v celé EU je v odvétvi
kulturnich  primyslid pfiblizné dvakrat vice frekventovanym jevem.21 Jednémi
z typickych odvétvi kulturniho sektoru, které zvysuji podil osob pracujicich z mista bydliste,
jsou umélecké a tvirc¢i ¢innosti (napf. tradiéni femesla, malifstvi, sochafstvi, fotografie aj.).
Ty jsou stile do zna¢né miry svobodnymi povolanimi, nevyZzadujicimi pfimy kontakt
s okolim.

vvvvv

6 % (v CR 4 %) pracujicich v kulturnim sektoru, zatimco u pracujicich napii¢ ekonomickymi
odvétvimi jde o méns Casty jev (v EU 4 % pracujicich, v CR jen 2 %).%

Podle udaji z citované studie ,,Cultural statistics — 2011 edition* je vyznamnym faktorem,
ovliviyjicim koncentraci pracovnikil v kulturnim sektoru, také stupenn urbanizace, resp.
hustota osidleni daného regionu. V Evropské unii plati, Ze nejvice pracovnikii ze sektoru
kultury pracuje ve velmi husté obydlenych oblastech s vysokym stupném urbanizace. Zatimco
Vv téchto oblastech je koncentrovano necelych 48 % z celkového objemu pracovni sily (napfi¢
vSemi ekonomickymi odvétvimi), tak naptiklad v ptipad€ pracovnikl archivli a knihoven je to
témé&f 60 % pracujicich a v pipadé spisovatelii a tviiréich umélei dokonce vice nez 72 %.%
Za Ceskou republiku nebyly podobné udaje publikovany, pfedpokladame vsak, Ze vzhledem
k fenoménu Prahy jako kulturniho centra nadnarodniho vyznamu mize byt tato diference
v piipadé CR jesté markantngjsi.

Y EUROSTAT: Cultural statistics — 2011 edition — str. 64 a 71

2 EUROSTAT: Cultural statistics — 2011 edition — str. 64, 73 a 74
2L EUROSTAT: Cultural statistics — 2011 edition — str. 64, 65 a 75
22 EUROSTAT: Cultural statistics — 2011 edition — str. 65 a 76

2 EUROSTAT: Cultural statistics — 2011 edition — str. 78
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4. Analyza odvétvi kulturnich prumyslu v hl. m. Praze

Praha jako hlavni mésto méa v oblasti kultury vramci Ceské republiky zcela vysadni
postaveni. To potvrdila i provedena analyza, pfi niz jsme prostifednictvim vybranych dat
z Registru ekonomickych subjektti (RES) identifikovali zakladni charakteristiky aktivnich
ekonomickych subjektti pusobicich na uzemi Prahy Vv odvétvi kulturnich pramysli (viz
podkapitola 4.2). Dale jsme se pokusili podchytit vyznam kulturnich pramysla z hlediska
celkové zaméstnanosti (viz podkapitola 4.3) a rovnéz jsme se pokusili vyjadiit ekonomicky
piinos sledovanych odvétvi pro prazskou ekonomickou zakladnu (viz podkapitola 4.4).

4.1. Synchronizace odvétvi kulturnich priimysla s NACE

Aby bylo mozné pfistoupit k analyze ekonomickych subjekti operujicich v kulturnich
prumyslech na izemi hlavniho mésta Prahy bylo nejprve nezbytné vymezit jednotlivé ¢innosti
kulturnich primyslt a nasledné je zatradit do jednotlivych oddili, skupin a tfid odvétvové
klasifikace NACE.?* P¥istupti k vymezeni kulturnich (a pfedeviim kreativnich) primysli
existuje hned nékolik a Vv nékterych piipadech se mohou navzajem od sebe pomérné
vyznamné odliSovat.

Synchronizovali jsme sledovand odvétvi s NACE obdobnym zplisobem, jakym to ucinili
fesitelé projektu ,,CreaClust — Preshranicni klastrova iniciativa pro rozvoj kreativniho
priimyslu “.*° Vysledné vymezeni sledovanych ekonomickych odvétvi je znazornéno v tabulce
¢. 4, kde uvadime t¥idy NACE, jez budou vychodiskem pro analyzu aktivnich ekonomickych
subjektd pusobicich na uzemi hl. m. Prahy v odvétvi kulturnich pramysli. Toto vymezeni
zahrnujici 1 “nejadrova odvétvi® kulturnich (a kreativnich) primysli povazujeme za velmi
komplexni, a navic 0 néco 1épe koresponduje s dostupnymi ekonomickymi daty CSU.

Oproti vySe uvedenému vymezeni, které je uplatiovano mj. Institutem uméni — Divadelnim
ustavem V ramci tzv. trojsektorové tabulky (viz vySe tabulka ¢. 3), je v projektu CreaClust
vymezeni kulturnich a kreativnich priimyslt podstatné SirSi. To plati pfedevSim o kreativnich
primyslech, které zahrnuji i nékteré cinnosti s kulturou pifimo nesouvisejicich (napf.
programovani, tvorba webovych portali aj.). Disledkem toho je, Ze Vramci projektu
CreaClust jsou navic zahrnuty vybrané tiidy z oddilu NACE 62 (Cinnosti v oblasti
informagnich technologif) a cely oddil NACE 63 (informaéni ¢innosti). Siteji pojaté vymezeni
aplikovali fesitelé projektu CreaClust i v ramci oddilt NACE 73 (reklama a pruzkum trhu)
a NACE 74 (ostatni profesni, védecké a technické ¢innosti).

V porovnani s kreativnimi prumysly nejsou rozdily v klasifikaci kulturnich primysli az tak
vyznamné. Nicméné oproti trojsektorové tabulkce je v ramci projektu CreaClust operovano
s oddilem NACE 18 (tisk a rozmnozovani nahranych nosicli) nebo s vybranymi tfidami
v rdmci NACE 94 (Cinnosti organizaci sdruzujicich osoby za ucelem prosazovani spole¢nych
z4jmi).

* NACE (akronym z nazvu "Nomenclature générale des Activités économiques dans les Communautés
Européennes") je statistickou klasifikaci ekonomickych ¢innosti, kterou pouziva Evropska unie (resp. Evropska
spolecenstvi) od roku 1970. NACE vytvaii ramec pro statistickda data o Cinnostech v mnoha ekonomickych
oblastech (napf. ve vyrobé€, zamestnanosti, narodnich uctech).

% Viz http://www.creaclust-cz-sk.eu/dokumenty/materialy/NACE_kody_2.doc
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Tabulka €. 4: Synchronizace odvétvi kulturnich primysla s NACE

Oblast kulturnich primysla

0Oddil NACE

Trida NACE

Tisk a rozmnoZovani
nahranych nosicu

18 Tisk a
nahranych nosict

rozmnozovani

18.10 — Tisk a ¢innosti souvisejici s tiskem
18.11 — Tisk novin

18.12 — Tisk ostatni, kromé novin

18.13 — Piiprava tisku a digitalnich dat
18.14 — Vazani a souvisejici ¢innosti

18.20 — RozmnoZzovani nahranych nosica

Vydavatelské ¢innosti

58 — Vydavatelské ¢innosti

58.10 Vydavani knih, periodickych
publikaci a ostatni vydavatelské ¢innosti
58.11 — Vydavani knih

58.12 — Vydavani adresaft a jinych
seznamu

58.13 — Vydavani novin

58.14 — Vydavani casopisi a ostatnich

periodickych publikaci

58.19 — Ostatni vydavatelské ¢innosti
58.20 — Vydavani softwaru

58.21 — Vydavani poc¢itacovych her
58.29 — Ostatni vydavani softwaru

Film, video a hudba 59 — Cinnosti v oblasti filmf, [59.10 - Cinnosti v oblasti filmd,
videozdznamid a  televiznich | videozaznamt a televiznich programt
programi, pofizovani zvukovych |59.11 — Produkce filmi, videozaznamu

nahravek a hudebni vydavatelské
¢innosti

a televiznich programi

59.12 — Postprodukce filmi, videozaznamu
a televiznich programi

59.13 — Distribuce filml, videozaznamu
a televiznich programi

59.14 — Promitani filmt

59.20 — Porizovani zvukovych nahravek
a hudebni vydavatelské ¢innosti

Televize a rozhlas

60 — Tvorba programi a vysilani

60.10 — Rozhlasové vysilani
60.20 Tvorba televiznich programi
a televizni vysilani

Scénicka uméni a umélecka
tvorba

90 - Tvurci, umélecké a zabavni
¢innosti

90.01 — Scénicka umeéni

90.02 — Podpurné Ccinnosti pro scénicka
uméni

90.03 — Umélecka tvorba

90.04 — Provozovani kulturnich zafizeni

Kulturni dédictvi

91 — Cinnosti knihoven, archivi,
muzei a jinych kulturnich zatizeni

91.01 — Cinnosti knihoven a archivii
91.02 — Cinnosti muzei
91.03 — Provozovani kulturnich pamatek,

historickych ~ staveb a  obdobnych
turistickych zajimavosti
91.04 - Cinnosti botanickych

a zoologickych zahrad, pfirodnich rezervaci
a narodnich parka

Zijmova sdruZeni

94 Cinnosti  organizaci
sdruzujicich osoby za tucelem
prosazovani spole¢nych zajmi

94.99.1 Cinnosti deti
a mladeze

94.99.2 — Cinnosti organizaci na podporu
kulturni ¢innosti

94.99.3 — Cinnosti organizaci na podporu

rekreacni a zajmové Cinnosti

organizaci

Zdroj:

,, CreaClust - Preshranicni klastrova iniciativa pro rozvoj kreativniho primysiu
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4.2. Zakladni vystupy z RES

Zéakladnim pouzitym informa¢nim vstupem pro analyzu, jejiz vysledky prezentujeme v ramci
kapitol 4 a 5, byl datovy soubor se specifickymi Gidaji z RES, jez nam poskytl CSU. Tento
soubor obsahuje data vyhradné o tzv. statistickych jednotkach typu podnik (tj.
0 ekonomickych subjektech, které jsou skutecné ekonomicky aktivni) a maji mistni jednotky,
tzn. pracovisté (nikoliv jen registrované sidlo) na izemi hl. m. Prahy. V tomto datovém
souboru je obsazeno necelych 298 tisic aktivnich ekonomickych subjektl, resp. mistnich
jednotek, a je aktualni k 27. 2. 2012.2° Pro srovnani: aktualni verze vefejné publikovaného
RES ze zaii 2012 (zahrnujici vSechny registrované ekonomické subjekty bez ohledu na jejich
ekonomickou aktivitu a skutecné misto jejich pisobeni) registruje na tzemi Prahy témé&f 542
tisic ekonomickych subjekti.

Na zéakladé¢ vyse specifikovaného datového souboru plsobi na tizemi Prahy v odvétvich
kulturnich primyslt celkem 9 892 aktivnich ekonomickych subjekti, které se podileji 3,3 %
na celkovém poctu vSech aktivnich ekonomickych subjektt operujicich v Praze.

Bohuzel, totozny datovy soubor s udaji za CR nemame k dispozici. Pro ilustraci viak mizeme
uvést ne zcela porovnatelny udaj (zahrnujici 1 neaktivni ekonomické subjekty) z vefejné
publikovaného RES (verze 3/2012), podle kterého ma v Praze sidlo 36 % z celkového poctu
ekonomickych subjektii operujicich Vv odvétvich kulturnich primysli na uzemi Ceské
republiky.

Graf ¢. 2: Podil jednotlivych odvétvi na sektoru kulturnich pramysla v hl. m. Praze (na
zakladé poctu aktivnich ekonomickych subjektii), 2012

1% 5%

1%

19%

B NACE 18 mNACES58 mNACE59 mNACE60 mNACESO mNACEO91 NACE 94 (¢ast)

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES

% \/ kapitolach 4 a 5 velmi Gasto uvadime tdaje o (aktivnich) ekonomickych subjektech, coZ je pondkud
zjednodusujici vyklad. Pro upfesnéni - pfi zmince o téchto subjektech mame vzdy na mysli idaje za jednotlivé
mistni jednotky, které jsou provozovany témito (aktivnimi) ekonomickymi subjekty.
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Vyse uvedeny graf ¢. 2 zndzornuje, jakou mérou se jednotlivd odvétvi kulturnich primysla
podileji na celkovém poctu 9 892 aktivnich ekonomickych subjektii. Vyplyva z néj, Ze nejvice
ekonomickych subjektid néalezi do oddilu NACE 58 — vydavatelské Cinnosti (31 %), déle
do NACE 18 — tisk a rozmnozovani nahranych nosi¢u (28 %) a do NACE 59 — ¢innosti
v oblasti filma, videozdznamii a televiznich programi, pofizovani zvukovych nahravek
a hudebni vydavatelské ¢innosti (19 %). Naopak je ziejmé, ze téméi zanedbatelné jsou pocty
ekonomickych subjektd, jez spadaji do NACE 60 — tvorba programi a vysilani (1 %) a do
NACE 91 — ¢innost knihoven, archivii, muzei a jinych kulturnich zatizeni (1 %).

Uzemni distribuce aktivnich ekonomickych subjektii (resp. mistnich jednotek s deseti a vice
zaméstnanci) pusobicich v odvétvich kulturnich primysld je graficky zndzornéna
v kartodiagramu ¢. 1. Podle oc¢ekavani, nejvice subjektti z kulturniho sektoru bylo v ramci

rowr

Prahy identifikovano na uzemi méstské ¢asti Praha 1, kde jich je soustfedéno témét 24 %.

Kartodiagram ¢. 1: Rozmisténi aktivnich ekonomickych subjekta piisobicich v odvétvi
kulturnich primysli podle méstskych ¢asti (zahrnuty pouze mistni jednotky s 10 a vice
zaméstnanci)

Zastoupeni NACE

2.

Brezinéves
I NAcE 18
Dablice Cakovice NACE S8
I NAceE 59
inof NACE 60
Praha 19/ - NACE 90
Satalice NACE 91
I NAcE 94

Dolni
Pocernice Klanovice
Béchovice
3 ®
Praha 21
Dolni
écholupy ! Kolodéje

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES

Pocet mistnich jednotek
(s vice nez 10 zaméstnanci)

Lo

[ 1-9
I 10-19
B 20- 30
I ¢0-8s8

NACE 18 — Tisk a rozmnozZovani nahranych nosicu

NACE 58 — Vydavatelské cinnosti

NACE 59 — Cinnosti v oblasti filmii, videozdznamii a televiznich programii, porizovani zvukovych nahravek a
hudebni vydavatelské cinnosti

NACE 60 — Tvorba programii a vysilani

NACE 90 — Twiirci, umélecké a zabavni ¢innosti

NACE 91 — Cinnosti knihoven, archivii, muzei a jinych kulturnich zarizeni

NACE 94 (¢ast) - Cinnosti organizaci sdruzujicich osoby za ticelem prosazovani spolecnych zdjmii
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Poznamka:

V oddilu NACE 94 (Cinnosti organizact sdruzujicich osoby za ticelem prosazovani spolecnych
zajmit) povazujeme za odvetvi kulturnich primyshi pouze podtridy NACE ¢. 94.99.1, 94.99.2
a 94.99.3, nikoliv tedy oddil 94 jako celek. Tato skutecnost je zohlednéna v ramci celé
analyzy.

4.3. Zaméstnanost v odvétvich kulturnich pramyslua

Podle naSich orienta¢nich propoc¢ti provedenych na zakladé dat z RES (pfesnéji feceno
Z datového souboru se statistickymi jednotkami typu podnik dle mistnich jednotek), pisobi
Vv Praze v ramci kulturnich pramyslu celkem 45,6 tisic osob.

Nejvyznamnéj$im odvétvim z hlediska zaméstnanosti jsou vydavatelské Cinnosti - vV rdmci
NACE 58 je na Gzemi Prahy zamé&stnano vice neZz 12,2 tisic osob, coz piedstavuje 27 %
z celkové zaméstnanosti V odvétvich kulturnich primysld. Druhym nejvyznamnéjsim
odvétvim kulturnich primysli je NACE 18 — tisk a rozmnozovani nahranych nosici,
zaméstnavajici vice nez 8,4 tisic osob.

Podilové hodnoty jednotlivych odvétvi kulturniho sektoru, znazornéné ve vyse
uvedeném grafu ¢. 2, pfili§ nekoresponduji s rovni zaméstnanosti v ramci jednotlivych
odvétvi, kterd je znazornéna v grafu ¢. 3. Kupiikladu NACE 91, sektor kulturniho dédictvi
(muzea, archivy, knihovny), se vyznacuje velice nizkym pocétem ekonomickych subjektt
(voddilu NACE 91 je na tzemi hl. m. Prahy zaznamenano pouze 107 aktivnich
ekonomickych subjektt), avSak nékteré znich patii mezi nejvyznamnéjs§i prazské
zaméstnavatele (napfiklad Narodni pamatkovy tstav). Velice obdobna situace je i v piipadé
subjekt pusobicich v oblasti radiového a televizniho vysilani (v rdmci NACE 60 evidujeme
pouze 86 aktivnich ekonomickych subjektil), kde jen dva nejvétsi subjekty (Ceska televize
a Cesky rozhlas) zaméstnavaji vy3si poet osob, neZ je napiiklad zaméstnano v ramci celého
oddilu NACE 59 (tj. Cinnosti v oblasti filmli, videozdznami a televiznich programi,
pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti).

Oddily NACE 60 a NACE 91 se vyznacuji zdaleka nejvyS$$im poftem zaméstnanct, ktery
piipadé na jeden aktivni ekonomicky subjekt. V ptipadé NACE 60 ¢ini tato hodnota ptiblizné
79 zaméstnancl na jeden subjekt, u NACE 91 témét 69. V ostatnich , kulturnich® oddilech
NACE (tzn. ¢islo 18, 58, 59, 90 a 94) se pohybuje primérny pocet zaméstnanct pripadajici na
jeden ekonomicky subjekt v intervalu od dvou do ¢tyf.

V tabulce €. 5 jsou uvedeni nejveétsi zameéstnavatelé ze sektoru kulturnich primysli na Gzemi
Prahy. S vyjimkou velkych vydavatelskych spole¢nosti Ringier CR, a. s., a Mafra, a. s., a také
spolecnosti CET 21 provozujici televizni vysilani, které jsou v soukromém vlastnictvi, se
mezi prvnimi jedendcti nejvétSimi zaméstnavateli v kulturnim sektoru umistily vyhradné
vefejné instituce. Nejvétsimi zaméstnavateli v odvétvi kulturnich primysla jsou Ceska
televize a Narodni pamatkovy Ustav, které na izemi Prahy zaméstnavaji vice nez 2,5 tisice
osob kazdy z nich.
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Graf ¢. 3: Podil jednotlivych odvétvi na sektoru kulturnich primysla v hl. m. Praze (na
zakladé po¢tu zaméstnanci), 2012

4%

12%

27%

8%
B NACE 18 mNACE58 mNACE59 mNACE60 mNACESO mNACEO91 NACE 94 (¢ast)

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ RES

Tabulka ¢&. 5: Nejvétsi zaméstnavatelé v sektoru kulturnich primysli v hl. m. Praze

Poradi Nazev instituce (firmy) Trida NACE Kategorie poctu
zaméstnancl
1. Ceska televize 60.20 3000-3999
2. Narodni pamatkovy tstav 91.03 2500-2999
3. Cesky rozhlas 60.10 1500-1999
4. Narodni divadlo 90.04 1000-1499
5-11. CET 21 60.20 500999
5-11. Mafra, a. s., Praha 58.10 500-999
5-11. Meéstska knihovna v Praze 91.01 500-999
5-11. Nérodni knihovna CR 91.01 500-999
5. -11. Nérodni muzeum 91.02 500-999
5-11. Ringier Axel Springer CZ, a. s. 58.13 500-999

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES

V kontextu celkového poc¢tu ekonomickych subjekti operujicich v kulturnim sektoru jsou
vsak instituce a firmy s vysokym poctem zaméstnanct vyjimkou (viz tabulka ¢. 6). Dokonce
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muizeme konstatovat, Ze v ramci kulturnich primysli nejsou pfili§ ¢etné ekonomické subjekty
s jakymkoliv po¢tem zaméstnanct, protoze téméi 59 % z nich nezaméstnava ani jednu osobu
(a dalsich 24 % ekonomickych subjekti pocet zaméstnancti neuvadi). Prevazuji tedy
soukromé podnikajici osoby, piipadné také mikropodniky zpravidla nezaméstnavajici vice
nez pét osob. Firmy a vefejné instituce zamestnavajici desitky, ¢i dokonce stovky lidi, jsou
tedy v kulturnim sektoru pomérné¢ malo Cetné, na celkové zaméstnanosti v odvétvi se vSak
podileji velmi vyznamnou mérou.

Tabulka ¢. 6: Velikostni struktura ekonomickych subjekti (mistnich jednotek)
operujicich v odvétvich kulturnich pramysla

Velikostni kategorie poctu | Pocet subjektii Podil subjekti (v %)
zaméstnanci

neuvedeno 2 364 23,9

bez zaméstnancu 5803 58,7

1-9 zaméstnanci 1353 13,7
10-49 zaméstnanct 279 2,8
50-249 zaméstnancu 72 0,7

250 a vice zaméstnancu 21 0,2
Celkem 9892 100

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES

4.4, Ekonomicky vyznam kulturnich primyslu

Ptinos kulturnich primysli pro ¢eskou i prazskou ekonomiku lze vyjadfit prostfednictvim
hodnot o podilech sledovanych odvétvi na hrubé ptidané hodnoté (HPH).” Tyto udaje za
jednotlivé oddily NACE nam poskytl CSU a jsou platné k roku 2010.

Odvétvi kulturnich praimysli, jez jsme pro ucely analyzy vymezili oddily NACE ¢. 18, 58, 59,
60, 90, 91 a vybranymi tfidami v rdmci oddilu ¢. 94, se podili necelymi 1,9 % na HPH CR.
V Praze se vSak odvétvi kulturnich pramysla podileji na HPH téméf 3,8 % (viz tabulka ¢. 7).

Odvétvi kulturnich primysli vytvati v Praze HPH ve vysi 32 992 mil. K&. V celé CR ¢&ini tato
hodnota 63 619 mil. K¢&. Praha se tedy v ramci CR podili téméf 52 % na celkové HPH odvétvi
kulturnich primysli. To potvrzuje vysadni postaveni Prahy, jakozto kulturniho centra CR.
Pro ilustraci — napfi¢ vSemi ekonomickymi odvétvimi vytvaii Praha ,,pouze 25,8 % HPH
CR.

Z hlediska  vyprodukované HPH jePraha vramci CR naprosto  dominantni
Vv ¢innostech tvorby televiznich a rozhlasovych programii a vysilani (v rdamci NACE 60 je
v Praze produkovano vice nez 84 % HPH CR). Z hlediska podilu Prahy na celorepublikové

7 podle CSU je hruba ptidana hodnota (HPH) souhrnem hrubych ptidanych hodnot za jednotliva odvétvi
hospodarstvi. Pfedstavuje rozdil mezi produkei (v zakladnich cenach) a mezispotiebou (v kupnich cenach).
Protoze kupni cena implicitné zahrnuje Cisté dané z produktd, je HPH hodnotou hrubého domaciho produktu
(HDP) bez ¢istych dani na produkty, které do jednotlivych odvétvi nelze rozdélit.
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HPH jsou v Praze velmi vyznamné také vydavatelské ¢innosti (NACE 58) a ¢innosti v oblasti
filmt, videozdznamu a televiznich programu, pofizovani zvukovych nahrédvek a hudebni

vydavatelské ¢innosti (NACE 59).

Tabulka &. 7: Podil odvétvi kulturnich primysli na HPH CR a Prahy (2010)

Cislo a nazev oddilu NACE CR Praha Podil Prahy
(v mil. K¢) (vmil. K¢) | na CR

18 — Tisk a rozmnozovani nahranych nosicu 15 282 4922 32,2 %

58 — Vydavatelské ¢innosti 13432 8118 60,4 %

59 — Cinnosti v oblasti filmd, videozaznama

a  televiznich  programli,  pofizovani 7040 4307 61.2 %

zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské e

¢innosti

60 — Tvorba programi a vysilani 11 540 9740 84,4 %

90 — Tvarci, umeélecké a zabavni ¢innosti 7 852 3 306 42,1 %

91 — Cinnosti knihoven, archiv, muzei a 7 155 2 056 28,7 %

jinych kulturnich zatizeni

94 — Cinnosti organizaci sdruzujicich osoby 1318* 543* 41,2 %

za ucelem prosazovani spole¢nych zajmu (10 986) (4 528)

HPH kulturnich priamysli (v mil. K¢) 63 619 32 992 51,9 %

HPH — celkem (v mil. K¢) 3 404 655 877 084 25,8 %

Podil kulturnich primysli na HPH 1,87 % 3,76 % X

Poznamka k tabulce ¢. 7:

Zdroj: zpracovano na zakladé dat CSU

Vzhledem ke skutecnosti, ze v ramci oddilu NACE 94 povazujeme za cinnosti spadajici do
kulturnich prumyshi pouze podtridy NACE ¢. 94.99.1, 94.99.2 a 94.99.3, tak udaje
0 hodnotach HPH za oddil 94, jez jsou oznaceny hvezdickou, jsou snizeny umérné poctu
ekonomickych subjektii, jez pusobi na uzemi Prahy V téchto podtridach. Tyto udaje maji tedy
Jjen orientacni vypovidaci hodnotu. Udaje CSU o HPH za cely oddil NACE 94 jsou uvedeny

V zavorce.
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5. Analyza odvétvi kreativnich primysli v hl. m. Praze

Identickym zpasobem, jakym jsme V piedchozi kapitole analyzovali odvétvi kulturnich
prumysli, podrobime zkoumani i odvétvi kreativnich primysla. Tato odvétvi, jakymi jsou pfi
uplatnéni SirStho vymezeni naptiklad programovani a poradenstvi v oblasti informacénich
technologii, informacni ¢innosti, reklama a prizkum trhu, architektonické ¢i jiné
specializované ¢innosti, maji v Praze vramci CR obdobné silné postaveni jako kulturni
sektor.

5.1. Synchronizace odvétvi kreativnich priamysli s NACE

Stejné jako v pfipad¢é kulturnich odvétvi, tak i u odvétvi kreativnich pramyslt byl pro
synchronizaci s NACE uplatnén ptistup tesitelt projektu ,,CreaClust — prihranicni klastrova
iniciativa pro rozvoj kreativniho prumysiu (viz blize kapitola 4.1). Pfedmétem analyzy
v ramci kapitoly 5 tedy budou ¢innosti obsazené pod oddily NACE 63 — informacni ¢innosti,
NACE 73 — reklama a pruzkum trhu a vybrané skupiny a tfidy v ramci oddili NACE 62 —
¢innosti v oblasti informacnich technologiich, NACE 71 — architektonické a inzenyrské
¢innosti, technické zkousky a analyzy a NACE 74 — ostatni profesni, védecké a technické
¢innosti.

Oproti odvétvim kulturnich pramyslt byla synchronizace kreativnich priamysli s NACE
a neptesnosti. Divody pro toto konstatovani vyplyvaji z toho, Ze nékteré oddily NACE
obsahuji jak cCinnosti, které ze své podstaty vyhovuji kritériim pro jejich zatfazeni mezi
kreativni Cinnosti, ale zaroven zahrnuji i ty, jez vhledem k jejich zaméfeni jako kreativni
¢innosti oznacit nelze. Stejny problém nastava i na hierarchicky niz$i urovni — v ramci skupin
a tfid NACE. Uved’'me alespon jeden ptiklad za vSechny: Architektonické Cinnosti Ize zcela
jisté¢ z hlediska jejich zaméteni zaradit do odvétvi kreativnich priimysli. Problém vSak
spociva v tom, Ze zna¢na Cast ekonomickych subjektt provadéjicich architektonické ¢innosti
je zafazena ve skupiné 71.1 — architektonické i inZenyrské ¢innosti a souvisejici technické
poradenstvi a nikoliv ve tfidé 71.11 — architektonické ¢innosti. NACE (respektive RES) tedy
neumoziuje oddélit architektonické Cinnosti (tedy kreativni odvétvi) od inzenyrskych
¢innosti, jejichz zafazeni mezi kreativni odvétvi je pfinejmenSim problematické. Podobnych
ptipadt se vyskytuje u odvétvi kreativnich odvétvi hned nékolik. Vzhledem k témto cetnym
metodickym omezenim je tfeba povazovat vysledky této analyzy za orientacni.

Vycet konkrétnich odvétvi kreativnich pramysli (resp. vycet ptislusnych ttid NACE), jez
budou predmétem nasi analyzy, uvadime v tabulce ¢. 8.
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Tabulka ¢. 8: Synchronizace odvétvi kreativnich priamysli s NACE

Oblast kreativnich pramysli | Oddil NACE Trida NACE

Programovani a informaéni |62 —  Cinnosti  voblasti| 6200 — Programovani, poradenstvi

technologie informacnich technologii a souvisejici ¢innosti
62.01 — Programovani
62.02 — Poradenstvi v oblasti informac¢nich
technologii

Informacni ¢innosti 63 — Informacni ¢innosti 63.00 — Informacni €innosti
63.10 — Cinnosti souvisejici se zpracovanim
dat a hostingem; cinnosti souvisejici
s webovymi portaly
63.11 — Cinnosti souvisejici se zpracovanim
dat a hostingem;
63.12 — Cinnosti souvisejici s webovymi
portaly
63.90 — Ostatni informacni ¢innosti
63.91 — Cinnosti zpravodajskych tiskovych
kancelafi a agentur
63.99 — Ostatni informacni ¢innosti j. n.

Architektura 71 - Architektonické | 71.11 — Architektonické ¢innosti

a inzenyrské cinnosti; technické
zkousky a analyzy

Reklama a priizkum trhu

73 — Reklama a priizkum trhu

73.00 — Reklama a priizkum trhu
73.01 — Reklamni ¢innosti
73.11 — Cinnosti reklamnich agentur

73.12 — Zastupovani médii pifi prodeji
reklamniho ¢asu a prostoru

73.20 — Pruzkum trhu a vefejného minéni

Specializované ¢innosti

74 — Ostatni profesni, védecké
a technické ¢innosti

74.00 — Ostatni védecké

a technické ¢innosti

profesni,

74.10 — Specializované navrharské cinnosti
74.20 — Fotografické ¢innosti

74.30 — Prekladatelské
¢innosti

a tlumoc¢nické

Zdroj: ,, CreaClust - Pireshranicni klastrova iniciativa pro rozvoj kreativniho primyslu

5.2. Zakladni vystupy z RES

Na zéklad¢ analyzy datového souboru sudaji z RES (viz jeho specifikace v uvodu
podkapitoly 4.2) byla zjisténa na uzemi Prahy pfitomnost celkem 27 725 mistnich jednotek
aktivnich ekonomickych subjekti, které ptisobi v odvétvich kreativnich pramyslia. Tyto
subjekty, resp. jejich mistni jednotky ptredstavuji 9,3 % z celkového mnozstvi mistnich
jednotek aktivnich ekonomickych subjekti soustiedénych v Praze.

“
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Graf ¢. 4 zachycuje podil ekonomickych subjektli z jednotlivych odvétvi na celkovém poctu
27 725 aktivnich ekonomickych subjektt (viz poznamka ¢. 26 na str. 15) operujicich na tzemi
Prahy v odvétvi kreativnich prumysla. Z grafu je ziejmé, ze zdaleka nejcetnéji jsou
zastoupeny ekonomické subjekty z oddilu NACE 74 (resp. pouze z vybranych tiid NACE
obsazenych pod timto oddilem), které se podileji 47 % na celkovém poctu ,kreativnich®
ekonomickych subjektit v Praze. Pro uptfesnéni — oddil NACE 74, resp. tfida NACE 74.00
zahrnuje tzv. ostatni profesni, védecké a technické Cinnosti a jak jiz ze samotného nazvu
tohoto oddilu/tfidy nepfimo vyplyva, Ze zdaleka ne vSechny obsazené ¢innosti 1ze oznacit za
vyhovujici z hlediska jejich zafazeni mezi kreativni odvétvi. Vzhledem k této skutecnosti lze
oznacit pocet ekonomickych subjekti v rdmci NACE 74 za nadsazeny oproti skute¢nému
stavu. Identicky problém, kterému se vSak vzhledem ke konstituci NACE a RES nelze
vyhnout, nastava i v ptipadé oddilu NACE 62 — ¢innosti v oblasti informaénich technologii.

Graf ¢. 4: Podil jednotlivych odvétvi na sektoru kreativnich pramysla v hl. m. Praze (na
zakladé poc¢tu ekonomickych subjektu), 2012

47%

m NACE 62 (¢4st) M NACE63 m NACE 71 (¢ast) mNACE73 m NACE 74 (Cast)

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES

Poznamka:

V ramci oddilit NACE 62, 71 a 74 povazujeme pouze urcité cinnosti (skupiny a tiidy NACE)
za tzv. kreativni prumysly a jen tyto tedy zohlednujeme v grafu ¢. 4 i v ramci celé analyzy.

Nejvice aktivnich ekonomickych subjektli plisobicich v odvétvich kreativnich primysla je
koncentrovano na izemi méstskych ¢asti Praha 1 a Praha 4 (viz kartodiagram ¢. 2). V téchto
dvou méstskych ¢astech je dohromady soustfedéno témet 30 % z celkového poctu prazskych
subjekti z odvétvi kreativnich primysli, které maji mistni jednotky s deseti a vice
zamé&stnanci. Pfesto je v Praze izemni distribuce kreativnich primysli relativné vyvazenéjsi
nez v ptipad¢ kulturnich pramysla, v ramci kterych ma historické centrum (Praha 1) vysadni
postaveni.
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Kartodiagram ¢. 2: Rozmisténi aktivnich ekonomickych subjektii ptisobicich v odvétvi
kreativnich primysli podle méstskych ¢asti (zahrnuty pouze mistni jednotky s 10 a vice
zaméstnanci)

Zastoupeni NACE

a

51

I NAcE 62

NACE 63
NACE 71
NACE 73
NACE 74

-

s

Pocet mistnich jednotek
(s vice nez 10 zaméstnanci)

[_Jo
1 1-0
B 10-490
B s0- 0
I 100-138

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé RES

NACE 62 (¢ast) — Cinnosti v oblasti informacnich technologii

NACE 63 — Informacni ¢innosti

NACE 71 (¢ast) — Architektonické a inzenyrské cinnosti; technické zkousky a analyzy
NACE 73 — Reklama a prizkum trhu

NACE 74 (¢ast) — Ostatni profesni, védecké a technické cinnosti

5.3. Zaméstnanost v odvétvich kreativnich pramyslu

Stejné jako u kulturnich pramysli, tak i v piipadé odvétvi kreativnich pramysla pievazuji
ekonomické subjekty soukromé podnikajicich osob. Druhou nejvice zastoupenou kategorii
jsou subjekty zaméstnavajici méné nez 10 zameéstnancii (ostatné obdobna velikostni struktura
ekonomickych subjekti plati i ve vétSiné ostatnich ekonomickych odvétvi). V odvétvi
kreativnich primyslti tedy dominuji ekonomické subjekty bez zaméstnanci (15 977 subjekti
+ 6 554 subjekti v ramci kategorie ,,neuvedeno), zatimco subjektll se zaméstnanci evidujeme
pouze 5 185 (tedy 18,7 % z celkového poctu 27 725 aktivnich ekonomickych subjektt /
mistnich jednotek operujicich v odvétvich kreativnich primysla).
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Tabulka ¢. 9: Velikostni struktura ekonomickych subjektii (mistnich jednotek)
operujicich v odvétvich kreativnich pramysla

Velikostni kategorie poctu | Pocet subjektii Podil subjekti (v %)
zaméstnancu

neuvedeno 6 554 23,6

bez zaméstnancu 15977 57,6

1-9 zaméstnanctl 4 256 15,4
1049 zaméstnanct 768 2,8
50-249 zaméstnancu 150 0,5

250 a vice zaméstnancu 20 0,1
Celkem 27 725 100

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES

Podle naSich orientaénich propo¢ti na zakladé ,zpiesnénych“ dat z RES (viz jejich
specifikace datového souboru v tvodni ¢asti podkapitoly 4.2) je v Praze v ramci kreativnich
primysli zaméstnano vice nez 79 tisic osob. Odhadujeme vSak, Ze redlny pocet pracovnikil
vykondvajicich kreativni ¢innosti bude ve skute¢nosti niz$i, a to s ohledem na vyse nastinény
problém vyplyvajici z podstaty usporadani v rameci NACE 62 a 74 (viz podkapitola 5.2). Dalsi
a bohuzel moznd jest¢ vyznamnéjsi faktor, ktery zptisobuje nadhodnoceni uvedeného c¢isla
oproti skute¢nému stavu kreativnich pracovnikii, vyplyva ze skutecnosti, Ze v soucasné dob¢
neexistuji zadné statistick¢ ani jiné nastroje, pomoci kterych by bylo mozné zjistit, kolik
pracovnikl se v ramci jedné firmy vénuje kreativnim ¢innostem a kolik pracovnikti vykonava
jiné, ,,nekreativni®, ¢innosti (tyka se napf. technického a pomocného personalu).

Pii védomi téchto vyznamnych metodickych omezeni mizeme konstatovat, ze na zaklad¢
provedené analyzy jsou z hlediska zaméstnanosti nejvyznamnéj$imi odvétvimi Kreativni
¢innosti v oblasti informacnich technologii (programovani, poradenstvi Vv oblasti IT), které
zamé&stnavaji 35 % z celkového poctu osob zaméstnanych v kreativnim sektoru. Vyznamny
podil na zaméstnanosti vV rdmci kreativnich odvétvi maji také oddily NACE 74 — ostatni
profesni, védecké a technické Cinnosti (resp. pouze vybrané “kreativni* tfidy v ramci tohoto
oddilu) a oddil NACE 73 — reklama a prizkum trhu (viz graf ¢. 5).

Tabulka ¢. 10 uvadi nejvétsi zaméstnavatele v odvétvi kreativnich primysli na tzemi Prahy.
Oproti sektoru kulturnich priimysla evidujeme mensi vyskyt velkych zaméstnavateld, kteti by
na uzemi Prahy evidovali vice nez 500 zaméstnancli. V segmentu kulturnich pramysla jsme
takovych subjekti evidovali jedenact, v odvétvi kreativnich primysla pouze Ctyfi. To je dano
pfedevSim tim, Ze v odvétvi kreativnich primysla nejsou, tak jako v kulturnich primyslech,
zastoupeny piili§ Cetné vefejnopravni instituce, které maji v nékolika pfipadech velmi vysoky
pocet zaméstnancii. Subjekty, jez spadaji do kreativnich primysli, jsou typicky soukromé
spolecnosti, pficemz ty snejvysSimi pocty zaméstnancli operuji v sektoru informacnich
technologii.
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Graf ¢. 5: Podil jednotlivych odvétvi na sektoru kreativnich pramysli v hl. m. Praze (na
zakladé poctu zaméstnancii), 2012

3%

W NACE 62 (¢3st) M NACE 63 m NACE 71 (¢4st) M NACE 73  m NACE 74 (&st)

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES

Tabulka ¢&. 10: Nejvétsi zaméstnavatelé v sektoru kreativnich primysli na izemi hl. m.
Prahy

Poradi Nazev instituce (firmy) Trida NACE Kategorie poctu
zaméstnanci
DHL Information Services, s. r. 0. 63.11 1 000-1499 zaméstnancii
2.—-4. IBM CR, s. 1. 0. (Praha) 62.02 500-999 zaméstnancti
2.-4. Hewlett — Packard, s. r. 0. 62.00 500-999 zaméstnancl
2.-4. Oracle Czech, s.r. 0. 62.10 500-999 zaméstnancl

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES

Pozndmka k tabulce & 10:

Jak jsme jiz uvedli, v ramci analyzy operujeme s datovym souborem, ktery obsahuje informace
o aktivnich ekonomickych subjektech (tzv. statistickych jednotkach typu podnik) podle
mistnich jednotek. \ tabulce ¢. 10 (ale i ¢. 5) jsou tedy uvedeny kategorie pocty zaméstnanci
za mistni jednotky (1zn. za jednotliva pracovisté). Prevdazna vétsina firem z odvétvi kulturnich
a kreativnich prumyshi ma na vzemi hl. m. Prahy pouze jednu mistni jednotku (to se tyka
napr. vsech c¢tyr firem uvedenych v tabulce ¢. 10), nicméné vyskytuji se i nékteré vyjimky
S vice roztristénou vnitropodnikovou organizacni strukturou. Jako priklad miizeme uvést
velkou spolecnost Seznam.cz, a. s., ktera ma na vuzemi Prahy registroviny Ctyri mistni
jednotky, z nichz ani jedna poctem zaméstnancii nevyhovuje kritériu pro zarazeni do tabulky
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¢ 9 (tzn. min. 500-999 zaméstnancii). Dohromady vsak tyto ctyri mistni jednotky toto
kritérium poctu zaméstnancu spliuji.

5.4. Ekonomicky vyznam kreativnich priamysiu

Vyjadiit piinos odvétvi kreativnich pramysld pro ekonomiku Prahy je mnohem
problemati¢téjsi nez v ptipadé kulturnich pramysli. Davodem je, ze CSU neposkytl udaje
dvojmistnych ¢iselnych kodi). Jak jiz jsme nékolikrat vyse uvedli, v ptipadé oddilit NACE
¢.62, 71 a 74 povazujme za tzv. kreativni Cinnosti pouze nékteré z dil¢ich cinnosti
obsazenych pod témito oddily. Z tohoto hlediska mizeme povazovat za bezproblémové pouze
oddily NACE 63 a 73.

Podle naSich propoctd ¢ini HPH kreativnich pramysla v Praze celkem 55 660 mil. K¢, coz
ptedstavuje 6,35 % z celkové HPH Prahy a zéaroven vice nez 54 % z celkového HPH
kreativnich pramyslti v ramci CR (v CR ¢&ini podil kreativnich primysli na HPH 3 %).
Vzhledem kuvedenym omezenim vSak maji tyto zavéry pouze orientaéni vypovidaci
hodnotu.

Tabulka ¢&. 11: Podil odvétvi kreativnich priimysli na HPH CR a Prahy (2010)

Cislo a nazev oddilu NACE CR Praha Podil Prahy
(v mil. K¢) (vmil. K¢) | na CR

62 — Cinnosti voblasti informa&nich 53 344* 27 156* 50,9 %

technologii (59 074) (30 073)

63 — Informacni ¢innosti 13 818 9591 69,4 %

71 — Architektonické a inZenyrské Cinnosti; 3287* 1 245* 37,9 %

technické zkousky a analyzy (59 770) (22 643)

73 — Reklama a priizkum trhu 18 339 12 471 68,0 %

74 — Ostatni profesni, védecké a technické 13 429* 5197* 38,7 %

¢innosti (16 179) (6 261)

HPH kreativnich pramyslia (v mil. K¢) 102 217 55 660 54,45 %

HPH — celkem (v mil. K¢) 3 404 655 877 084 25,76 %

Podil kreativnich primysli na HPH 3,00 % 6,35 % X

Zdroj: zpracovano na zékladé dat CSU

* Vramci oddilit NACE 62, 71 a 14 povazujeme za cinnosti spadajici do kreativnich priimysli
pouze urcité tridy NACE. Hvezdickou jsou oznaceny urovné HPH, které byly snizeny umerné
poctu ekonomickych subjektii, jez pusobi na uzemi Prahy V prislusnych tiidach NACE, které
spadaji do kreativnich primyshi. Tyto udaje, z nichz byly zaroven vypocteny celkové udaje
0 HPH kreativnich primysli, maji tedy jen orientacni vypovidaci hodnotu. Udaje CSU o HPH
za cele oddily NACE 62, 71 a 74 (zahrnujici vSak i odvétvi nespadajici do kreativnich
prumyslit) jsou uvedené V zdavorce.

27




Pouzité zdroje

CIKANEK, M. Kreativni primysly — prilezitost pro novou ekonomiku. Institut uméni —
Divadelni astav, 2009

Building a Digital Economy: The Importance of Saving Jobs in the EU’s Creative Industries,

TERA Consultants, 2010
(http://www.droit-technologie.org/upload/dossier/doc/219-1.pdf)

CreaClust — Pteshrani¢ni klastrova iniciativa pro rozvoj kreativniho pramyslu
(http://www.creaclust-cz-sk.eu/)

Cultural statistics — 2011 edition, Eurostat, 2011
(http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY OFFPUB/KS-32-10-374/EN/KS-32-10-374-EN.PDF)

Jak vymezit kreativni prizmysly v CR, Institut uméni - Divadelni Gstav
(http://www.divadelni-ustav.cz/cs/jak-vymezit-kreativni-prumysly-v-cr)

Registr ekonomickych subjektii — vybrana data, CSU
(http://www.czso.cz/)

Vysledky tictu kultury CR za rok 2010, CSU a NIPOS, 2012
(http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/V%C3%BDsledky-%C3%BA%C4%8Dtu-kultury-%C4%8CR-za-

rok-2010 def web.pdf)

The Economy of Culture in Europe, Evropska komise, 2006
(http://www.keanet.eu/ecoculture/studynew.pdf)

28


http://www.droit-technologie.org/upload/dossier/doc/219-1.pdf
http://www.creaclust-cz-sk.eu/
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY_OFFPUB/KS-32-10-374/EN/KS-32-10-374-EN.PDF
http://www.divadelni-ustav.cz/cs/jak-vymezit-kreativni-prumysly-v-cr
http://www.czso.cz/
http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/V%C3%BDsledky-%C3%BA%C4%8Dtu-kultury-%C4%8CR-za-rok-2010_def_web.pdf
http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/V%C3%BDsledky-%C3%BA%C4%8Dtu-kultury-%C4%8CR-za-rok-2010_def_web.pdf
http://www.keanet.eu/ecoculture/studynew.pdf

